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Je m’appelle Manon Pépin, je suis en CVP : Parcours Com-
munication Visuelle Plurimédia à L’EEGP à  Angers. L’an-
née prochaine je poursuis mes études dans un bachelor 
en alternance. À l’avenir je souhaite devenir graphiste au 
sein d’une entreprise de communication visuelle.

Contacts :

06 62 46 86 26 

Présentation :

 
manonpepin4@gmail.com 

https://www.behance.net/portfoliomanon
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Conception d’une photographie destinée à être utilisée profes-
sionnellement sur des sites de vente en ligne de photographies 
qui devront répondre aux mots clés suivants : école graphique, 
étudiant en école d’art.

Banques d’images : 
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Série de photographies sur le thème 
de l’eau. Cette série présente l’eau 
sous différentes formes : en rosée, 
en neige, en goutte d’eau et gelée.

Série de photographies :
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WEB DESIGN

11



L’application Indigo Weel est présente à Toulouse et Angers. Indigo Weel est un système de location de vélos 
partagés appelé, « Free Floating ». À travers ce système, elle développe une économie verte, éco-responsable, 
soucieuse de l’environnement. 

La refonte UX et UI concerne l’amélioration de l’interface d’une fonction de l’application Indigo Weel : la fonction 
« Mon compte ». 

Refonte UX & UI, design de l’application Indigo 
Weel :
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L’entreprise Fitbit commercialise des montres 
connectées destinées aux sportifs.
La refonte UX et UI concerne l’amélioration 
de deux pages : la page d’accueil et la page 
de présentation de la montre connectée Ver-
sa.

 Redesign du site web Fitbit :

Page d’accueil

Page produit « montre Versa »
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GRAPHISME
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Sergio Leone est à l’honneur à la Cinémathèque française avec un évènement 
du 10 octobre 2018 au 27 janvier 2019. Cet évènement sera composé : d’une 
exposition appelée « Il était une fois Sergio Leone » présentant des projections 
de films et documentaires ainsi que des conférences  de journalistes, écrivains 
et spécialistes .

Identité visuelle de l’exposition « Il était une fois 
Sergio Leone »

O

O
L

SE

E

E

RG
I

N

L’Exposition et la
    Rétrospective :

                                  “Il était une fois 
                                   Sergio Leone” 

www.cinematheque.fr

 20 Oct.2018 

  27 Janv.2019
        La  Cinémathèque 

    Française, Paris

Affiches pour l’exposition « Il était une fois Sergio Leone »
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Mise en situation des affiches et kakemonos à l’intérieur de la cinémathèque française

Kakemono 

Carte postale  

Billet d’entrée
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Conception d’une nouvelle identité visuelle de l’édition 2019 pour le 
Cube festival. Afin de marquer les esprits, cette identité visuelle doit 
être innovante et futuriste. Elle s’adresse à différents publics : les 
amateurs d’art contemporain, les férus de technologie et les créa-
teurs ou penseurs fascinés par la société de demain.

Identité visuelle de l’évènement 
«Le Cube Festival»
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Mises en situations du logotype
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Affiche
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Réalisation d’une affiche au cours d’un stage 
pour Saumur Agglobus. Elle présente le lance-
ment d’une application sur smartphone qui per-
met d’acheter son ticket de bus .

Création d’une affiche :

Affiche
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Réalisation d’une campagne nationale de sensibilisation vis à vis 
des différences raciales, à l’occasion d’une journée internationale 
pour l’élimination de la discrimination raciale.
Cette campagne est commanditée par le Ministère Francais des 
Solidarités et de la Santé, en collaboration avec le MRAP (Mouve-
ment contre le Racisme et pour l’Amitié entre les Peuples). 
Afin de réaliser cette campagne j’ai créé : une affiche, des pages 
publicitaires pour des magazines et une invitation à une confé-
rence à la Cité Universitaire Internationale de Paris.

Conception d’une campagne :

Affiche
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Terra Botanica est le premier Parc végétal en Europe. L’ évènement 
le «Printemps de Terra» a lieu lors de la saison printanière. Il expo-
sera différents pôles : un grand marché aux plantes, des villages 
d’artisans, une partie dédiée à la plante à l’ honneur, l’hortensia, 
et un vide-jardin. Des associations seront présentes, l’association 
des Capucins et leur Université Populaire du Goût.

La communication est présentée avec la création d’un logo, d’une 
affiche et d’un flyer.

Conception de communication pour un évènement :

Logotype
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Affiche  
Déclinaison de l’affiche

Mise en situation de l’affiche

Flyer
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L’agence de voyage se nomme Xtrem’week, elle est implantée 
à Montpellier. Son concept consiste à effectuer un jeu de hasard 
pour définir un univers (air, terre, eau, neige). En fonction de l’uni-
vers défini par le jeu, un questionnaire est donné au client pour 
permettre à l’agence de  choisir un sport extrême. Suivant le ni-
veau du client une destination en France lui est proposée.

Les supports de communication sont  présentés avec la création 
d’un logo, de la papeterie, d’une brochure, d’une affiche et d’un 
flyer.

Identité visuelle d’une agence de voyage spécialisée 
dans les sports extrêmes :

Logotype

Papeterie
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Brochure

Affiche

Flyer
37






